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1. Ошибки российского подхода к украинской политике.
1.1. Отношение к украинской политике, как к аналогу российской. Главная ставка на взаимодействие с элитой.
До сих пор при попытках оказать влияние на украинскую политику с российской стороны абсолютный приоритет отдавался практически исключительно воздействию на элиту. 
Причина этого подхода состоит в ошибочном представлении, что на Украине в общественно-политической сфере действуют те же принципы взаимоотношений, что и в России, а украинская политическая система - это как бы аналог российской; в попытках действовать и применять те же привычные инструменты, что и у нас. 
Так, в России привыкли считать, что все решают первые лица государства, и они уже ведут общество.
То есть когда надо решить какой-то вопрос, обращаются непосредственно к государственному руководству, делают уступки, дают различные преференции, а потом удивляются, почему нас "предают", почему украинские деятели не выполняют обещаний? Может, мало предложили?
На самом деле украинский традиционный менталитет, в том числе в политике, имеет существенные отличия от взаимоотношений в России. Это относится и к психологии украинских государственных деятелей, которые всегда остаются действующими политиками.
В России у людей от государственного до бытового уровня понимание взаимоотношений "начальник-подчиненный" более "системное". Если начальник отдал распоряжение, то подчиненный первым делом его выполнит, даже если оно ему не нравится. И мы привыкли, что это само собой разумеется, и по-другому как бы и быть не может.
На Украине все несколько не так.
В традиционном украинском менталитете нет такого четкого пирамидального (вертикального) подхода.
Причины могут быть разными, например, казаческие традиции: они сами выбирали себе атамана и быстро меняли, если он им чем-то не нравился. 
Факт: слово начальника не является абсолютом, оно мало что значит. Приказ - это условность, некое пожелание. Приказ или распоряжение могут обсуждать, спорить.
Одна из оценок: Украинец должен понимать, какую выгоду лично он получит от выполнения приказа. Если приказ ему не нравится, он постарается под разными предлогами его не исполнить. А если его все-таки заставят выполнить, то он выполнит так, что лучше бы не выполнял.
Соответственно, психология действий украинских политиков имеет ряд особенностей:
- они гораздо более популистски настроены; 
- склонны к спорам, разборкам, критиканству;
- стараются не отдавать непопулярных приказов;
- всегда смотрят, что выгодно в настоящий момент, и поступают соответственно, вплоть до смены политической ориентации, позиции (сегодня может говорить одно, а завтра сделать другое) (и в украинской политике это считается обычным делом);
- сиюминутная выгода всегда превалирует над долговременными договоренностями.
Это реально существует и именно в таком виде. Это подтверждают самые разные люди: начиная со специалистов, профессионально занимающихся политической деятельностью и политтехнологическим консультированием, заканчивая простыми жителями Украины.
При этом украинские деятели сами это прекрасно осознают.
Недаром существует пословица: "Где два хохла, там три гетмана". Это отражает ситуацию постоянного препирательства, сутяжничества, цыганского гвалта на ровном месте. Если к русскому пришли  из ЖЭКа проверять газ, он пустит, распишется в бумаге и забудет, если газ пришли проверять к украинцу, он будет долго не пускать, будет проверять проверяющего6 он будет требовать документы, которые уполномочивает проверяющего требовать от него роспись, короче, из просто ситуации создаст проблему подъездного масштаба.
По своей психологии руководители всех уровней все временщики. Гонятся за дешевой популярностью. В результате в украинском обществе сильны обратные связи. Начальник может отменить непопулярный приказ.
Поэтому в Кремле украинский политик может давать любые обещания, но потом будет смотреть по ситуации, что выгодно в данный момент.
Например, политик может увидеть, что националисты "западенцы" в тренде,  и он начнет им поддакивать, разжигая националистические настроения. А потом, видя, что они  опять усилились, выступать в их поддержку еще больше, раскручивая эту тему. Получается эффект снежного кома.
Условно эту ситуацию можно назвать охлократией, властью толпы, эдакое вульгарное псевдонародовластие.
А толпа глупа и плохо поддается упорядочиванию. Зато поддается манипулированию.
При этом на Украине нет традиций, навыков, кадров и системы для манипуляции большими массами, обществом.
Политика у них всегда реактивна.
В этой ситуации американцы с Украиной попали точно в цель. Их ставка прежде всего на массовое сознание, а уже потом на элиту, создание общей атмосферы в которой элита вынуждена следовать за трендом – идеально подходит для Украины, их технологии работы с многочисленными НКО  работают именно в этой атмосфере идеально.  Они работают с массовым сознанием, заражают его информационными вирусами. А украинские политики потом вынуждены следовать за толпой.
Очевидный вывод: В отношении Украины нужно смещать усилия на работу с массовым сознанием. Запускать смыслы, тренды. Политики последуют за ними. В принципе, на Украине работают 28 НКО из России. Но их деятельность  не координируется никак, не нацелена на конкретный результат, не проверена эффективность методов, которые они вообще применяют. Зачастую  в наших НКО работают украинские кадры-националисты и используют наши площадки для трансляции своей идеологии.
Легче было отдать все эти НКО политтехнологам и поставить конкретные задачи, с конкретными изменениями цифр рейтинга тех или иных политических сил, тем , проблем.
Тем более, что за 10 лет в России накоплен опыт такой работы и есть подготовленные кадры.
1.2. Расчет на некую "пророссийскую" восточноукраинскую идентичность в противовес "западенскому" антироссийскому национализму.
Факт: до сих пор в украинском обществе не появилось никакой украинской идеологии (идентичности), отличной от западноукраинского национализма, который имеет антироссийскую основу.
Восточная Украина не смогла сформировать целостного неантироссийского (например, как в Белоруссии) видения места Украины и украинского народа в мире и цели существования украинского государства.
В результате антироссийская идеология доминирует, как официальная, за счет своей агрессивности и поддержке СМИ. Она подразумевает, что существование независимой Украины оправдано только в ее противодействии России.
Сначала эта идеология была уделом экстремистов и маргиналов, потом завоевала позиции на западе Украины повсеместно, потом получила поддержку интеллигенции.
На протяжении двадцати с лишним лет в массовое сознание украинского народа внедряется мысль, что Россия – это принципиально отличное от Украины государство, скорее враждебное, нежели дружественное.
Поскольку официальный язык СМИ - украинский, то журналистов приоритетно стали набирать таких, которые хорошо знают "мову". Ими оказались, разумеется, представители "западенцев". Так практически все информационное пространство стало заполнено ими; теми, кто транслирует как раз антироссийское мировоззрение.
Постоянное информационное давление меняет и настроения в обществе.
Если еще 5 лет назад в Крыму говорили, что они - Россия, то теперь и там среднеукраинский менталитет.
Русское гетто - крайний восток Украины.
Да и в восточной Украине молодежь до 20-ти лет уже практически неотличима от Львовской. Быть пророссийским не модно. А быть "настоящим украинцем", значит быть антироссийским. То есть, если ты не антироссийский, то ты пророссийский, и значит, ты - "отстой".
На востоке начинают чувствовать себя неполноценными, "недоделанными" украинцами. СМИ прививают им комплекс вины, предателей украинского языка.
Политики тоже впитывали эту идеологию, не стали ее оспаривать на высшем уровне и переродились.
Например, Янукович действительно изменил свои личные убеждения (на двух президентских выборах позиционировался, как пророссийский, но на деле этого не проявил).
У нас принято считать, что Запад его просто "купил". Но на самом деле это для него не сделка, он давно уже успокоил свою совесть и стал реально антироссийским "настоящим" украинцем. Окружающая его западенская атмосфера просто изменила его убеждения.
Итак, другой общеукраинской идеологии, кроме "западенской", нет. И на Украине нет кадров, которые могли бы такую идентичность создать, и почти нет ресурсов для этого.
На востоке страны интеллигенция техническая (инженеры и т.п.).
На западе - интеллигенция гуманитарная, творческая, артисты, журналисты.
Таким образом, "западенцы" - гуманитарии, а восточные товарищи - "трудяги".
Поэтому в плане формирования смыслов и создания информационного фона западенская интеллигенция доминирует.
Вывод: Россия должна взять на себя миссию по разработке, распространению и внедрению новой всеукраинской неантироссийской идеологии (определенного образа мысли, восприятия политической действительности, отношения к России). Собственно, и западенская антироссийская идентичность украинцев была создана не ими самими, а активно насаждалась Австро-Венгрией и Польшей.

2. Стратегия и идеология действий в отношении Украины.
Чтобы формировать целостную картину, идеология должна состоять из трех элементов: прошлое, настоящее и будущее.
2.1. Прошлое
Защита исторической правды.
Львиную долю оснований и аргументов для своей антироссийской идеологии "западенцы" черпают из исторических мифов и фальсификаций. Большинство из этих псевдоисторических фальшивок и, порой, откровенного бреда рассчитано на тотальное невежество людей. 
Есть куча фактов, документов, исследований которые с легкостью развенчивают эти мифы (например, про древних укров, голодомор и т.д.). На их основании выстраивается вполне достойная и непротиворечивая картина истории украинского народа, из которой автоматически следует, что Украина и Россия - это одно целое.
Но в украинских СМИ всем в нос тычут всяким бредом, какой-нибудь единственной картой 17-го века, где написано слово, похожее на "Украина" и т.п., поход шведской армии представляется, как дружественный акт, чествуются предатели и бандиты.
"Западенцы" уродуют украинский язык, придумывая новые слова, отказываясь от привычных и понятных, лишь бы не были похожи на русские.
Националисты, в частности, утверждают, что у украинцев и русских разная генетика, мол, в России покуролесили татаро-монголы, а настоящие этнические русские сохранились как раз на Украине, а в России вообще непонятно кто, присвоили себе чужое имя.
Но современные генетические исследования по гаплогруппам в составе ДНК показывают, что определенные гаплогруппы у украинцев и русских представлены в одинаковой пропорции (и там и там славян, например, примерно 50 %), при этом эти гаплогруппы характерны именно для русского пространства и почти не встречаются в Западной Европе. При этом монгольского "следа" в генах русских не найдено.
То есть генетически украинцы (как и белорусы) ничем не отличаются от русских, зато и русские, и украинцы сильно отличаются от западных европейцев. Эта информация уже подтверждена мировой генетикой. 
В сфере смыслов и аргументов бороться с этим просто (иногда даже весело). Нужно вытащить все эти мифы и фальсификации и разложить по составляющим, разнести в пух и прах, четко, по пунктам. Потом эту контраргументацию можно применять в пропаганде, дискуссиях, статьях, книгах, фильмах, сделать серию оригинальных видеороликов. Более того, уже даже есть классификации украинских идеологических мифов (их порядка 40) все они легко могут быть опровергнуты цифрами и фактами.
Причем проверено, что здравая аргументация влияет даже на "убежденных" украинских националистов. Многих можно переубедить, не говоря уже о нормальных людях, не зараженных ненавистью ко "клятым москалям". По крайней мере, всяких русофобских штампов у них станет для использования меньше.
2.2. Настоящее
До сих пор те экономические условия, которые Россия предоставляла Украине в надежде на политическую лояльность, являлись практически эксклюзивными. Тем не менее, руководство Украины готовится подписать соглашение об ассоциации с Евросоюзом, отказываясь от вступления в Таможенный союз. Понятно, что это решение чисто политическое, не учитывает мнение большинства граждан Украины и ущербное с точки зрения экономики.
В связи с этим необходимо делать максимально доступной на Украине и представленной в СМИ информацию о позитивных событиях в России, о Таможенном союзе, обо всех преимуществах, которые может получить Украина и ее граждане от вступления в Таможенный союз и более тесного взаимодействия с Россией.
Также необходимо ясно показывать, какие перспективы ждут Украину, стремящуюся ассоциироваться с Евросоюзом. Помимо отсутствия возможности реального экспорта своей продукции на Запад (поскольку там кризис перепроизводства) Украина получит ограничения суверенитета, ради защиты которого "западенцы" так скалят зубы на Россию. В Европе хватает своих проблем. Растет безработица. Украинцы будут не нужны даже в качестве дешевой рабочей силы. Члены ЕС испытывают финансовые трудности, так что Украине не следует рассчитывать на помощь и кредиты. 
Усилится распространение на Украине чуждых культурных ценностей, ломка традиционных основ общества по западноевропейским образцам. Очень хорошими примерами этому послужат распространение однополых отношений и браков с усыновлением детей, что так популярно в Европе, применяемая в ряде стран ЕС практика прохождения детьми курсов гомосексуальной пропаганды. 
Все эти образы можно с успехом применять в пропагандистских продуктах.
2.3. Будущее
Сейчас официальная пропаганда на Украине лепит образ - "Украина - европейская страна", основанный на идеалистическом представлении о сытой и благополучной Европе как минимум десятилетней давности.
Но образ современной Европы поменялся, и об этом сказано выше.
Образ Украины будущего невозможно построить без учета прогноза того, как будет развиваться ситуация в мире.
Мы должны показать будущий образ мира и место Украины в нем.
Начать можно с развенчания мифа о Европе.
На основании современных тенденции можно сделать множество выводов в пользу большей перспективности взаимодействия, полноценного союза с Россией и со странами Таможенного союза, который в будущем преобразуется в гораздо более широкий и мощный Евразийский союз, в котором учитываются интересы всех равноправных его членов.
Энергетический аспект настоящего и будущего Украины - газ. Янукович заявляет о том, что к 2020 году Украина сможет полностью обеспечить свои потребности в газе за счет добычи сланцевого газа. Однако, добыча сланцевого газа сопряжена с нанесением серьезного ущерба окружающей среде и ухудшением экологической ситуации. И это при том, что природа Украины справедливо считается предметом гордости. 
Одно дело добывать сланцевый газ и нефть из битумных песков Канады  и Дакоты (хотя и там экологи бьют тревогу) на огромных необжитых территориях, и совсем другое - в густонаселенных и плодородных районах Украины.
Итак, для эффективной работы в отношении Украины стратегически необходимо:
- воздействовать на массовое сознание (а не на отдельных представителей элит) и проводить самую широкую пропагандистскую кампанию;
- разработать целостную идеологию, систему современного мировоззрения, которая будет отвечать интересам дружественных украино-российских государственных отношений и полноценного союза;
- распространять и внедрять эту идеологию с помощью всех инструментов, технологий, методов и средств (технических, социальных, политических): СМИ, НКО, фильмы, видеоролики, дискуссии, блоги, форумы, конференции, лидеры общественного мнения массовые акции он-лайн и офф-лайн.
Команда профессионалов готова к выполнению всего спектра этой работы.
2.4. Возможные аспекты новой всеукраинской идеологии:
- Идеология должна сочетаться с российской, с внешнеполитическими настроениями в российском обществе;
- Украинская власть тешит себя иллюзиями, что вот сейчас можно где-то схитрить, где-то лавировать, обмануть. Это не работает, это все очевидно и не принесет пользы. У нас общие интересы в мире. Если Украинские политики не хотят смотреть и действовать на перспективу, к этому надо стремиться простым гражданам.
- Мы не просто два народа, которые всегда жили вместе; мы (украинцы и русские (и белорусы)) - единый народ, искусственно разделенный; мы - разделенная нация. Мы должны быть едины. Единство - это естественное состояние нашей большой русской нации. Только вместе мы обладаем силой, дающей синергетический эффект, прежде всего в экономике. Поэтому и наши государства должны быть вместе. Как минимум, в тесной взаимосвязи, в вечном стратегическом союзе. Наши страны были искусственно оторваны друг от друга при развале Советского Союза в угоду личным властным амбициям правителей (стремлению стать царьком в своей вотчине) и корыстным интересам небольшой группы олигархов, захапавших бывшую советскую собственность и взявших под контроль разрозненные территории. Это искусственное разделение старательно поддерживается геополитическими противниками, которые не хотят усиления наших стран в результате объединения. Им не нужна конкуренция с новым Союзом, который, в свою очередь, возможен только при взаимном стремлении Украины и России. Поэтому Запад использует все возможности, чтобы помешать такому стремлению: поддержку ультранационалистических и антироссийских настроений; всевозможные посулы для политической и экономической элиты Украины; для простого народа - пропагандистские мифы о вхождении в богатую "цивилизованную Европу", так похожие по содержанию на немецкую пропаганду времен Второй Мировой для украинцев о счастливой жизни и работе великом Рейхе под защитой гитлеровских войск.
- Украинские националистические пропагандисты (которые все, по сути, являются антироссийскими) говорят о том, что Украина строит свое национальное государство. И пытаются самоутверждаться, как национальное государство, через антироссийскую агрессивную риторику. Националистическая позиция (которую западенцы пытаются представить как общегосударственную) может быть только антироссийская. Вот только опоздали они. Мир глобализован. Нет уже национальных государств. В эпоху интернета и освоения космоса бессмысленно строить замки со рвом и подъемным мостом. Следовательно, эта навязанная националистическими экстремистами идеология - искусственна и устарела. Она не соответствует трендам мировой и западной цивилизации. Пора это осознать.
- Гражданам Украины придется делать нелегкий среди моря враждебной пропаганды выбор: соблазнившись пустыми посулами, стать прислужниками Запада или всерьез вспомнить о своих национальных интересах, общих корнях, многовековой истории и в союзе с Россией получить твердые экономические перспективы и возможность эффективной глобальной конкуренции. 
- на Востоке Украины следует всячески пропагандировать идею бюджетной справедливости: мы кормим западенцев и дотируем их регионы, а они во власти, в политике, их язык главный и проч6 а мы – неполноценные.
- Будущее детей. Раньше образование на Украине позволяло украинцу легко встроиться в русскую среду и сделать карьеру в России, нынешнее полуобразование  не учит русскому языку, не позволяет делать карьеру в России, не позволяет делать карьеру на Украине, потому что для восточно-украинца   галицийский язык не станет родным. Это запирает украинца, особенно восточного в своем гетто. Родители думают о будущем детей, через родительские комитеты можно бороться за русский язык.
Именно украинцам надо сейчас делать этот выбор, так как положительный выбор русскими сделан давно: разделение было против воли наших народов и все мы от этого только проиграли. 

2.5. "Негативная" и "позитивная" аргументация
Задача идеологии - воздействовать на умы простых граждан, избирателей, молодежи Украины с тем, чтобы они становились сознательными сторонниками и распространителями идей необходимости и неизбежности украино-российского единства. Эти идеи можно условно разделить на две группы: негатив и позитив. Вот некоторые примеры:
Негатив:
- Без России Украине не выжить. Доказательство - последние 10 лет низкого уровня жизни украинцев.
- Экономика Украины зависит от России (сырье, рынки сбыта, взаимные связи предприятий-поставщиков комплектующих).
- Культурные потери. Россия - самая близкая страна по культуре, менталитету, языку, общие этнические корни, великая история, единое искусство.
- Конфронтация с Россией принесет только вред. Россия имеет серьезные инструменты возможного негативного влияния на Украину. Ссориться себе дороже.
- Разговоры про евроинтеграцию - сказки для доверчивых, которые распространяются с подачи Запада, не желающего совместного усиления наших стран, подкупленными политиками и журналистами, а также маргиналами-западенцами и русофобами - врагами и предателями истории величия собственного народа. В Европе хватает своих проблем и без украинцев. Там тотальная безработица. Украинцы не будут нужны даже как дешевая рабочая сила. Как бы не твердили западенцы, что "мы - европейцы", жители Западной Европы смотрят на украинцев свысока, как на людей второго сорта. Неужели хочется быть "унтерменшенами"?
- Пример Белоруссии , которая стала жить богаче, потому , что с Россией.
Позитив:
- Будущее в стратегическом союзе с Россией - это защищенность и стабильность.
- Рост экономики двух стран, доходов населения, уровня жизни. Украина будет иметь привилегии по взаимодействию с российскими предприятиями, выход на российский рынок, низкие цены на сырье, режим наибольшего благоприятствования.
- Защита общих экономических интересов в рамках Таможенного союза.
- Единое культурное и географическое пространство от Черного моря до Тихого океана.
- Свободный и равноправный доступ граждан (прежде всего, молодежи) Украины в российские учебные заведения, в любые структуры, организации и компании.
- В России - подъем экономики, рабочих рук не хватает, приходится привлекать мигрантов. Нужны квалифицированные кадры.
- Украина от союза с Россией получит даже больше, чем Россия. Просто Россия уже сейчас твердо осознала, что союз с Украиной - это категорически необходимое условие способности защитить общие интересы в мире. А украинская элита тешит себя иллюзиями или прямо подкуплена, и пытается держать в плену этих иллюзий и весь народ.

3. Конкретные проекты
3.1. Работа в интернете через сеть популярных блоггеров
Особенности украинской общественности и Интернет сообществ. 

1. Разнузданность тиражируемого контента. Отсутствие ответственности СМИ и Интернет СМИ за распространяемую информацию. 
2. Высокая степень доверия слухам, мифам, легендам, различным «утечкам» и «внутренней информации». Верят все: журналисты, гл.редакторы, известные блоггеры и популярные фэйсбук группы и рядовые пользователи.
3. Хорошая тиражируемость любого контента. Другими словами, слухи и сплетни о министрах, политиках и партиях распространяют и сторонники и противники, не задумываясь о последствиях и выгодах.
4. Невысокий уровень образования и писательского мастерства всех медийных участников политического процесса. Хороший текст с убедительными аргументами быстро становится бестселлером УкрНета.
В связи с этим предлагается:
1. Создать «Фабрику» по продуцированию политических мифов, созданию легенд, слухов и т.п. Создать ресурс псевдозакрытого типа для распространения и слива выгодного контента (вроде российского «лепра.ру и дирти.ру»). Нарастить качество (журналисты, редакторы, помощники политиков, популярные блоггеры) и количество «посвященных» до необходимой массы и использовать сообщество «в темную» в тиражировании слухов, поставок «эксклюзивной информации», «закрытых аналитичек» для создания в начале нейтральных информационных поводов, а затем проведения полномасштабных информационных интервенций в рамках повестки кампании. 
2. Создать в Интернете на всех социальных платформах (Фэйсбук, В контакте, канал Ю-тьюб и т.п.) Сообщества Сторонников каждой из политических сил Украины. Наращивать пользователей, заливать тексты, ролики, темы обсуждений, слухи, развивать дискуссии, модерировать внешние и внутренние конфликты, дезорганизовывать, деморализовывать, организовывать необходимые в рамках повестки кампании он-лайн и офф-лайн мероприятия, акции и выступления. 
3. Создать Псевдоагентство по изучению Интернет-рынка Украины. Агентство раскручивается регулярно публикуя любопытные факты и неполитические исследования из жизни украинцев (вроде Исследований Британских Ученых). ФМ-радиостанции, Тв, информационные порталы и другие СМИ, тиражируя с обязательными ссылками «безобидные исследования» подсаживаются на ресурс и раскручивают имя Агентства. Достоверность исследований не вызывает сомнения, потому что интерактивные маркетинговые баннеры Агентства с предложением ответить на тот или иной вопрос регулярно появляются в Сети. Постепенно опросы приобретают социально и культурно значимый а затем и политический характер. Таким образом, Агентство и его социология, становится одной из самых цитируемых в местных СМИ и Интернет сообществах. Со временем, сообразно замыслу кампании, баннеры становятся носителями Формирующих Вопросов и Агентство публикует наиболее авторитетную и цитируемую в стране Формирующую Социологию.
Пользование интернетом на Украине очень распространено среди населения всех возрастов. Причем в средних и малых городах, а также на селе гораздо больше, чем в России. Интернет там доступен и дешев. Хорошо развита сеть интернет-кафе (даже больше, чем в России; и развилась она там раньше).
Сравнение украинской и российской интернет-аудитории показывает, что на Украине люди больше играют в интернет-игры, более активны на форумах, любят поспорить. Это заметно даже на российских форумах, где появляется тема обсуждения Украины (возник даже специфический термин - "хохлосрач").
При этом в сфере развлечения и общения украинские пользователи завязаны на российские интернет-ресурсы, социальные сети.
Этим можно и нужно воспользоваться. С точки зрения доступности контента сервисам интернета нет равных (ЖЖ, Ютуб, ВКонтакте). Гораздо легче распространить и "раскрутить" информацию, чем через традиционные СМИ. При этом охват аудитории будет не меньше.
Например, страницу Навального в ЖЖ просматривают в месяц примерно 5 млн. человек; из них уникальных пользователей - до 1 млн. 
На Украине своих "навальных" пока нет. Самый топовый украинский блогер в ЖЖ занимает 9 место, а остальные 3-5 чел в полсотне. Нужно раскрутить 10 блогеров, каждый из которых будет подавать информацию в особом интересном ключе со своей уникальной спецификой.
Они будут задавать информационные тренды повестки дня, которые выйдут на первый план в обсуждениях в украинском сегменте интернета и будут переходить в офф-лайн.
Важно, чтобы раскрученные аккаунты этих блогеров контролировались с нашей стороны, дабы избежать возможной потери вложенных в раскрутку инвестиций.
Кроме того можно создать ряд виртуальных (при этом оригинальных, интересных и регулярно пишущих) персонажей, позиционирующих себя, как украинские пророссийские патриоты.
3.2. Зрелищная пропаганда в интернете - видеоролики
Яркий, привлекающий внимание и популярный формат распространения контента - видеоролики. Их ищут на Ютубе, когда люди хотят узнать и разобраться в какой-то теме, их размещают на своих сайтах СМИ в качестве сопровождения текстов статей. Видеоролики позволяют в короткой, сжатой, запоминающейся форме донести суть вопроса и позиции.
Интересные видеоролики, сделанные с юмором, "изюминкой", необычной подачей, становятся "вирусными" и вызывают желание людей показать их своим знакомым, близким, разместить на своих личных страницах в различных интернет-ресурсах.
Распространение информации через видеоролики при грамотной подаче и раскрутке гораздо эффективнее, чем через печатные СМИ, например, и стоит гораздо дешевле, чем выпуск газеты или размещение статей.
Этот формат наиболее подходит для работы в условиях, когда традиционные СМИ наполнены враждебной пропагандой с соответствующей редакционной политикой.
С точки зрения привлечения внимания к видеороликам определенной направленности и формирования устойчивой расширяющейся аудитории наиболее актуальна поддержка конкретных команд и проектов, создающих серии вирусных видеороликов, подобных "My Duck's Vision", "Проект Влоб".
Например, стоимость производства, запуска и раскрутки 10 видероликов в месяц хорошего качества с их поддержкой во всех основных интернет-ресурсах с охватом аудитории в 1 млн. человек составит 1 млн. рублей.
Можно сделать 50-100 роликов  именно с опровержением самых популярных антироссийских мифов.
Для выполнения этой работы также есть профессиональная, идеологически подготовленная команда.

3.3. Работа с базами данных (создание сети единомышленников)
Это самый модный тренд  и именно так на последних президентских выборах победил Обама. 
Необходимо выявлять и брать на заметку людей, настроенных дружественно по отношению к России и проявляющих свою позицию. Нужно создавать базу таких людей, перечень их аккаунтов, электронных адресов с учетом мест проживания. Это поможет в более эффективном и адресном распространении информации, привлечению к взаимодействию здоровых сил украинского общества, созданию социального ресурса украино-российской интеграции. Базы данных потом обрабатываются и отрабатываются по емэйлу, телефонам, с помощью роботов, коллцентров и проч.
В этом плане особенно интересны активные пользователи интернета, блогеры, деятели культуры, политики, журналисты, публицисты, историки, активно выражающие свою пророссийскую позицию представители интеллигенции, священнослужители, другие лидеры общественного мнения. 
Необходимо оказание адресной помощи для более широкого распространения ими своих взглядов, информационная поддержка, привлечение их к участию в соответствующих публичных мероприятиях, к работе НКО.
Создание широкой базы устойчивой аудитории сторонников позволит мобилизовывать их для проведения массовых информационных атак, а также акций в офф-лайне. 
3.4. Работа с украинскими СМИ
Практика показывает, что попытки запустить информацию, да еще с нужной смысловой подачей, через платное размещение в украинских СМИ - неэффективны. Это дорого, и информация теряется в море противоположной журналистской пропаганды. Пытаться "купить" журналистов на долговременной основе - дорогой и ненадежный метод, неприменимый для широкого тиражирования.
Украинское сообщество журналистов центральных СМИ, большинство из которых являются идейными антироссийскими "западенцами" не пускают в свою среду людей с другими взглядами.
Необходимо "поменять мозги" журналистам. Они должны перестать быть сосредоточенными на антироссийской пропаганде, увидеть свою выгоду в другом. Практика показывает, что всех можно распропагандировать, как это сделала в свое время "Интерньюс", проведя идеологическую диверсию под предлогом поддержки независимых СМИ и проведения курсов по повышению профессионализма журналистов.
Особенность украинских СМИ состоит в отсутствии системы контроля и приказов со стороны глав регионов и других "начальников". Редакционную политику и идеологию никто не контролирует, кроме самих СМИ.
Соответственно, влияя на взгляды, понимание действительности журналистами, давая им определенные аргументы, запуская тренды, создавая определенную информационную атмосферу, можно неявно влиять на редакционную политику СМИ.
Для этого необходимо создать НКО для работы с журналистами, прежде всего, региональными и местными, не "зараженными" абсолютной русофобией. Проводить обучающие семинары, курсы по повышению профмастерства, задавать стандарты, выдавать сертификаты, учреждать конкурсы с определенными номинациями.
На семинары нужно приглашать топовых российских специалистов, известных людей, авторитетов журналистской среды.
Необходимо будет актуализировать определенную повестку, заводить украинских журналистов под российских, под российские информационные агентства, чтобы они стремились подражать, брали определенные темы, писали в определенном ключе, учитывали российскую точку зрения, она должна быть понятна для них. Журналисты станут добровольными проводниками этой позиции.
На семинарах можно будет внедрять определенную терминологию, мемы, прививать идеологию, "подковывать" в антизападенской контраргументации, снабжать журналистов определенными текстами, книгами, подсказывать ресурсы, где они смогут черпать информацию, знакомить с интересными пророссийски настроенными людьми.
Практический пример из жизни: Украинский издатель "западенских" взглядов прочитал книгу О. Воля "Американское сало" о событиях, связанных с "оранжевой революцией" и переубедился, получив множество пророссийских аргументов, которых раньше не знал. Даже хотел купить права на издание книги.
3.5. Работа с украинскими политиками
Еще одна целевая аудитория для активной смысловой работы - украинские политики и депутаты регионального и муниципального уровня. Они "ближе к народу", постоянно общаются с людьми в своей деятельности и в ходе избирательных кампаний, часто являются лидерами общественного мнения и выразителями мнения значительной части общества. Кроме того, это публичные фигуры, которые высказываются по всем темам повестки дня, выступают на мероприятиях, проводят агитационные кампании, дают интервью СМИ. И у них часто есть какие-то ресурсы. 
Для массовой работы с ними также необходимо создать НКО, которое будет проводить семинары для депутатов и политиков. Условно это Школа политического мастерства. При этом на курсах будет проводиться обучение не только политтехнологиям и определенным навыкам, но и смысловая содержательная "накачка", как и в случае с журналистами.
Мы сможем формировать пул сознательных пророссийских политиков, вооруженных соответствующей целостной идеологией и аргументами. Они сами будут стремиться использовать полученную информацию для укрепления своей электоральной позиции в восточных регионах Украины.
На семинарах нужно снабжать депутатов соответствующими материалами, книгами, статьями, развивать контакты с яркими пророссийскими деятелями, а также политиками и специалистами в сфере политики из России.
В последствии в результате такого общения и налаживания контактов в широком депутатском сообществе можно создать какое-то объединение депутатов, которое может стать субъектом влияния на политику страны.
3.6. Создание издательства
Книгоиздательство это старейший инструмент влияния на информационно-идеологическое пространство. В настоящее время он незаслуженно забыт, хотя, в отличии от многих других сфер, которые были уничтожены распространением компьютерных технологий, бумажные книги были мало потеснены и во многом пока сохраняют свою нишу. 
Существует ряд официально или неофициально запрещённых на Украине книг, или просто "скандальных" изданий, которые по тем или иным причинам труднодоступны для широкого читателя. Между тем, поскольку эти книги уже вызвали скандал и противодействие со стороны украинских националистов, доказали свою эффективность как инструмент пропаганды, максимальное распространение их будет целесообразным.
Обычно книги публицистического характера, как и политизированная беллетристика не продаются настолько хорошо, чтобы заинтересовать серьезные книжные издательства. Кроме того, эти издательства опасаются давления со стороны власти и правоохранительных органов в случае если они издадут тут или иную «неугодную» книгу. 
Поэтому необходимо создание нового книгоиздательства, которое будет специализироваться на выпуске и популяризации на Украине таких книг., а также будет снабжать литературой соответствующие НКО, о которых говорилось выше.
Такое книгоиздание едва ли будет приносить прибыль и даже окупаться. Помимо больших тиражей для этих книг необходимо, чтобы цены на них были доступны, а часть тиража раздавалась бесплатно по дружественным организациям. Кроме того, нужно, чтобы книги при необходимости были раскручены при помощи как стандартных инструментов маркетинга, так и специальных информационных кампаний интернете и СМИ, организации вокруг них скандалов и шумихи. 
В качестве примера можно привести акцию украинских националистов во время презентации Николаем Стариковым своих книг в Киеве. Данный скандал привлек внимание украинских и российских СМИ, стал обсуждаемой новостью в интернете и наилучшим образом привлек внимание к книгам Старикова. 
Можно привести примеры несколько книг, выпуск которых укладывается в логику данного проекта:
​ «Американское сало» О. Воля
​ «Отрекаюсь от русского имени. Украинская химера» Сергей Родин
​ Книги Олеся Бузины и Анатолия Железного
Эти книги вызвали скандалы на Украине, их переиздание может послужить источником новых скандалов и интереса к ним, они будут востребованы читателем.

3.7. Работа с российскими СМИ
Сложилась странная ситуация, при которой российские СМИ, даже крупные, за редким исключением, не имеют своих отделений и не представлены на территории Украины. 
Наши СМИ готовы из Москвы открывать отделения и печатать свои издания где-нибудь на Сахалине, но почему-то не идут на более близкую, доступную перспективную и более населенную территорию Украины.
Там очень много потенциальных читателей наших крупных газет и журналов. Пусть будет "КП-Киев", почему нет? "КП-Донецк" со своей региональной вкладкой и т.д. Российский "Коммерсант" должен быть представлен на Украине. Корпункты российских СМИ должны быть во всех крупных городах Украины.
Если граждане Украины будут читать российские СМИ, они будут жить (будут более погружены) в российской новостной повестке, будут смотреть на происходящее с российской точки зрения. Пусть живут едиными с нами темами. Украинские новости начнут казаться местечковыми.
Украинские журналисты должны черпать новости из лент российских информационных агентств. 
Все это будет создавать единое информационное пространство, в котором агрессивная антироссийская пропаганда будет выглядеть просто глупостью.
Необходимо стимулировать экспансию российских СМИ на Украину.
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